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UMA NOVA REALIDADE, A REALIDADE DE FICCAO

Mario Beja Santos’, beja.santos@dg.consumidor.pt

“O estilo do mundo, a vida no capitalismo de
ficcdo”, por Vicente Verdu (Fim do Século, Edicbes, VICENTE VERDU
2008) é uma investigacdo espantosa, uma andlise @ () ESTILO DO

ousada e uma justificacdo pertinente para a nossa MUN DO

época, a do capitalismo de ficcdo. O autor da a AN e SRR R HERAD

seguinte explicacao para este conceito germinal: «O
capitalismo de producdo definiria o periodo, de
finais do século XVIII até a Il Guerra Mundial,
durante o qual o eixo principal foram as
mercadorias. A seguir, 0 capitalismo de consumo,
da Il Guerra Mundial até a queda do Muro de
Berlim. Finalmente, o capitalismo de fic¢do, surgido
em comecos dos anos 90 do seéculo XX, viria
enfatizar a importancia teatral das pessoas. Os dois

primeiros capitalismos ocupar-se-iam principalmente dos bens, do bem-estar material; o
terceiro, das sensacdes, do bem-estar psiquico. A oferta dos dois primeiros era fornecer

a realidade com artigos e servi¢cos, ao passo que a do terceiro € articular e servir a

propria realidade». Onde estamos?

Primeiro, vivemos aparentemente na bonomia da diversidade, a pratica desfaz
essa harmonia ambiental: desaparecem idiomas, os franchisings propagam-se como
bactérias para nos vestirmos da mesma maneira, seguimos 0s mesmos padrbes para
decorar as casas, arranjar jardins ou revelar fotografias, mesmo quando os distribuidores
nao esquecem certas particularidades locais. O respeito pelo multi-étnico é também uma

ilusdo, como refere o autor: «A Documenta de Kassel, o0 maior show de arte do mundo,
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foi dirigida em 2002 pelo norte-americano de origem nigeriana Okwui Enwezor, que
decidiu mostrar ao milhdo de visitantes da exposicdo uma boa arte ndo ocidental.
Resultado? A esmagadora maioria dos autores do Terceiro Mundo seleccionados para o

evento residiam na Europa ou nos Estados Unidos, e mais de metade em Nova lorque».

Segundo, o ideal norte-americano de estilo de vida contaminou a humanidade. A
maior faculdade dos EUA nao reside em vencer mas em vender: «Com 5% da populacéo
mundial a sua producao equivale a 43% da economia mundial, cujo estilo marca, ainda
gue pese as aparentes resisténcias, o novo capitalismo de ficgédo, e coincide com a nova
época do estilo pés-moderno». A ficcdo € esta modernidade encantada, as cidades
transformadas em parques tematicos: «A cidade € reconstruida como um espaco teatral
e autocontempla-se como sendo uma embrulhada onde os visitantes sdo actores,
protagonistas de um concurso de televisdo ou turistas-fotégrafos que se esforcam por
captar a visdo da visdo». H4& mesmo quem diga que, no futuro, qualquer pais sera
constituido por uma rede de extensas areas suburbanas separadas entre si por territorios
despovoados. Os EUA deram ao mundo o cinema, o supermercado, as meias de nylon,
mas também os condominios fechados, as colossais indastrias de entretenimento que
trazem um significado para o mundo onde vivemos, onde a aspiracdo maxima é que os
cidadaos néo se sintam nunca aborrecidos. Dai uma inclinacéo infantil para a satisfacéo

continua, para as mascaradas, para a confusdo dos jogos com experiéncia de vida.

Terceiro, 0 que era realidade consensual tomou nova dimensao. O lixo ndo é sé
reciclado, regenera-se, reelabora-se, depura-se, branqueia-se, suscita altas tecnologias,
e fonte de desenvolvimento, é o fildo de novas matérias-primas. O que foi a quimica
poluente encaminha-se para um sistema mais natural, faz explodir novas dimensdes:
fabricam-se hoje tecidos que podem ser comidos, edificios que geram mais energia do
gue aquela que consomem, fabricas outrora hediondas e que agora dispensam aguas
cristalinas. Criar € um processo revivalista, parece que a histéria entupiu e revive 0s
acontecimentos passados, o nacionalismo, as pandemias, 0s anarquismos, os conflitos
étnicos e religiosos, o filme parece rebobinado ao contrario. H4 quem diga que vivemos a
“modernidade liquida”, em que desapareceram os grandes projectos sociais ou humanos,
tudo substituido por uma metralha de acidentes, réplicas, insignificancias. A nova
realidade decorre da reproducdo em cadeia, pois tudo se copia, vivemos sob o signo da
contrafaccéo, vivemos entre o ser e 0 seu duplo, a imagem e a sua miragem, a certa

altura questiona-se por onde anda o original, a autenticidade, o golpe de génio, agora
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temos a sensacao de uma clonagem generalizada que invade a politica, a comunicacao
social e que tem o seu palco supremo nos ecras, ha depoimentos de testemunhas que
viram abater-se as Torres Gémeas e que julgavam tratar-se de uma grande cena de
Hollywood. Com efeito, foram estas indlstrias e progressos que arrancaram com a
fotografia, a radio, o telefone e depois a televisdo, o video e o computador que levaram a
generalizacdo de conversores entre a nossa vida e a realidade, o que era natural, o que
era cultural e social é agora determinado pelo esplendor torrencial dos meios de

comunicacdo que decidem o que € ou nao € real.

Quarto, o quotidiano € 0 nosso meio estetizado, de tal maneira a realidade esta
encenada que aceitamos que os idolos de futebol publicitem bancos, que Armani ou
Ferragamo sejam decoradores de hotéis, que um director de teatro como Bob Wilson
faca as montras Louis Vuitton e que a designer Elisabetta Bianchetti renove a
indumentaria dos franciscanos da Ordem Terceira de Assis. Observa Vicente Verdu que
no capitalismo de producdo o consumidor consumia produtos associados a uma
dimensao utilitaria, no capitalismo de consumo o consumidor orientava-se pelos signos e
gue o sujeito do actual capitalismo de ficcdo € eminentemente um consumidor de formas.
O que vai interferir com os conceitos de moda e de arte. Esta estetizacdo gerou uma
versatilidade de cariz vertiginoso, envolve a sexualidade, a pornografia, chegamos ao

supermercado mundial da cultura.

Quinto, o individualismo ja ndo € o que era, vivemos orientados pela egonomia, o
consumo de massas criou a ilusdo de que € personalizado, € a ficcdo que faz funcionar o
mercado. Observa Verdu: «No capitalismo de ficcdo ndo aparecem classes sociais e no
seu lugar fala-se apenas de classes de vida. A luta de classes sucedeu a luta por ser eu,
e a pugna pela revolucao seguiu-se o afa por ser uma pessoa ela prépria». Na saude ou
na doenca, tudo é apresentado como personalizado: «Nenhuma fisiologia é igual a outra,
e o Tylenol, o paracetamol mais conhecido nos EUA, comercializa 41 tipos deste remédio
para tratar achaques subtilmente diferentes». Para tratar a depresséo, para se vender
cosmética, tudo é personalizado. A industria farmacéutica gasta cada vez mais em
campanhas para manipular a percepc¢ao publica acerca do que € a saude. Julga que esta
bem, olhe que pode estar enganado, va ja falar com o seu médico, reduza o peso,
controle o colesterol, tome suplementos, esteja atento a tenséo arterial. Até a religido e o
divino aderiram a esta nova complementaridade do real, cada um pode confeccionar o

seu proprio Deus, viver em paz com 0 guru ou a meditacdo zen. Mas, como também
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recorda Verdd, nem tudo no novo impeto religioso é serenidade e pacificacdo, mais de
metade dos grupos identificados no mundo como terroristas estdo a agir por motivacdes

religiosas.

Por ultimo, numa tentativa de fugir ao materialismo vulgar, reclamamos a verdade
dos alimentos, a responsabilidade social, a ética dos negdécios, fazemos desaparecer a
velhice, a corrupcéo, a aldrabice, a morte, produzem-se novas realidades. E este o estilo

do mundo em que vivemos, é este o capitalismo de ficcdo que parece estar para durar.
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